Tolnai Népujsag
2022.09.27 - 1,3. oldal

Egy pillantas a
reklam mogé

SZEKSZARD A reklamok betdltik éle-
tlinket, s6t az ember oltozékével
gyakorta mar maga is reklamhor-
dozd, kezdte a beszélgetést a Mathi-
as Corvinus Collegium kozépisko-
las didkjaival Bartusz Dobosi Lasz-
16, az irodalomért és kultiraért fele-
16s vezetd oktato. >3
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Eszre sem vessziik, és magunkon hordozzuk dket

A reklamok lizenete

A reklamok betoltik életiin-
ket, sot az ember, oltozéekeé-
vel gyakorta mar maga is
reklamhordozé, kezdte a be-
szélgetést a Mathias Corvi-
nus Collegium (MCC) kozép-
iskolas diakjaival Bartusz
Dobosi Laszlo, az MCC iro-
dalomeért és kulturaért fele-
los vezeto oktatoja.

Szepesi Laszlo
szerkesztoseg@tolnainepujsag.hu

SZEKSZARD Az MCC csiitor-
tok délutani klubfoglalkoza-
sdn arra a kérdésre keresték
a valaszt, hogy manipuldl-
nak-e, vagy inkabb, hogy mi-
ként manipuldlnak minket a
reklamok.

Hogy milyen szandékok
vannak maogottilk, és ho-
gyan vehetjlik észre a kiilon-
féle modszereket, amelyek-
kel igyekeznek befolyasol-
ni minket, vagyis, hogy mi
van a reklamok mogott. Két
korosztdly, a fiataloké és az
idés embereké az, amelyiket
leginkdbb tdmadnak a rek-
lamok - folytatta -, és ezért
fontos, hogy most az ifjabba-
kat felvértezzék a reklamok-
kal szemben. Mert nagyon ki-
szolgaltatottak, és még azokat
is néha orruknal fogva veze-
tik, akik meggydzdédéssel tu-
datos vasarloknak hiszik ma-
gukat. A humoros, sok példa-
val illusztralt beszélgetés so-
ran kiderilt, legtobbszér nem
nézik, hogy valoban sziikség

Bartusz Dobosi Laszlé elemezte a reklamokat

van-e arra a termékre, ame-
lyet a zsenidlis reklam kinal,
csak megveszik.

Ma areklamcégek gyakorta
nem piackutatist végeznek,
hanem a piac befolyasolast,
hogy mi vasarlék higgylik
azt, hogy azt az arut, szol-
galtatast azért vessziik meg,

A szerzé fotéja

mert sziikségiink van ra, pe-
dig val6jaban csak belénk su-
Iykoltak, hogy kell. Nagyon
felkésziilt szakemberekkel
dolgoznak, gyakran pszicho-
logusokkal is, akik megta-
laljaAk az emberek Ggymond
gyengéit, amelyeken keresz-
til tamadhatéak. A legtébb

reklam kiilonféle, foleg édes-
ségekkel kapcsolatos étkezé-
si termékekkel, illetve gyogy-
szerekkel foglalkozik. Itt pe-
dig a legérinthetébbek a fia-
talok és az iddsek, nem csak
azért, mert 6k iilnek legtob-
bet a tévé, a monitor eldtt.
Azt, hogy védekezni kell-e a
reklamokkal szemben, vagy
tudoméasul venni, hogy van-
nak, ezt minden ember joga,
hogy eldontse - mondta Bar-
tusz Dobosi LaszId.

Fontos az, hogy mindenki,
minden esetben tudatos don-
téseket hozzon. Ezért fontos,
hogy tudjuk, hogyan miiki-
dik ez a rendszer, hogy las-
suk, mar nem csak a termé-
kek versenyeznek egymas-
sal, hanem a rekldamcégek is
piacra Keriilnek, hogy a rek-
lam a legnagyobb tizlet, hogy
tobb pénz forog benne, mint
a gazdasag mas agazataiban.

Vannak egyébként kivald
reklamok, van, amelyikben
van humor, vagy ranyitja sze-
miinket arra, amit egyébként
nem vennénk észre. Mond-
hatjuk ugy is, hogy, mint
mindenben, a szélsfségek a
rosszak. Mert példaul nem
az internettel van baj, hanem
esetleg annak hasznalata-
val, nem a reklamokkal, ha-
nem hogy elhissziik, megesz-
sziik, amit mondanak. A 1é-
nyeg, mint mindenben, hogy
ennek elfogaddsaban is okos-
nak kell lenni, tudatosan kell
donteni.



